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Abstract 
 
Developing the community products is the way to gain revenue and solve community’s 
economic problems by joining together with community members for recycling community 
materials following the sufficiency economy philosophy. The researchers were interested in 
studying the community sharing knowledge process, setting marketing strategies for community 
products, and studying overall results from marketing strategies for community products from 
community materials. The results of this research revealed that community members can adapt 
their sharing of knowledge processing into set the marketing strategies of coconut sugar product 
and also distribute the products for sustainable gain of revenue to community members. 
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กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ด้วยกระบวนการแลกเปลีย่นเรียนรู้ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง1 

 

พรอมภัค บึงบัว2 

ไชยรัตน์ กิมสวัสดิ์3 
บทคัดย่อ 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นการสรางรายไดและแกปัญหาทางเศรษฐกิจใหแกชุมชนดวยการรวมแรง
รวมใจของสมาชิกชุมชน ที่สามารถนําวัตถุดิบและวัสดุเหลือใชของชุมชนมาสรางรายไดตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ผูวิจัยสนใจที่จะศึกษากระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรูของชุมชน การกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสําหรับ
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุในทองถิ่น และศึกษาผลการดําเนินงานตามกลยุทธ์ทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ์จากวัสดุใน
ทองถิ่น ผลการวิจัยพบวา สมาชิกชุมชนสามารถนํากระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรูมาเป็นแนวทางในการกําหนด    
กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์จากน้ําตาลมะพราว และสามารถดําเนินการจัดจําหนายผลิตภัณฑ์เพ่ือสราง
รายไดใหกับสมาชิกชุมชนไดอยางยั่งยืน 

 คําสําคัญ: ผลิตภัณฑ์ชุมชน  การแลกเปลี่ยนเรียนรู  หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  กลยุทธ์ทาง
การตลาด  น้ําตาลมะพราว 
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บทน า 
 คนไทยส วนใหญ ใชน้ํ าตาลทรายในการ
ประกอบอาหารเป็นหลัก แตยังมีอีกหลายครัวเรือนที่
ยังใชน้ําตาลมะพราวหรือน้ําตาลปี๊บในการประกอบ
อาหารโดยเฉพาะอาหารไทย น้ําตาลมะพราวเป็น
วัสดุในการประกอบอาหารที่ผลิตมาจากน้ําตาลสดที่
รองจากงวงมะพราว จัดเป็นน้ําตาลพ้ืนบานที่อยูคู
ครัวไทยมาเป็นระยะเวลานาน มีการผลิตกันอยาง
แพรหลายในหลายจังหวัด เชน สมุทรสงคราม 
ราชบุรี เพชรบุรี สุราษฎร์ธานี เป็นตน ซึ่งกระบวน 
การผลิตน้ําตาลมะพราวนั้นเป็นภูมิปัญญาไทยที่ตอง
อาศัยความพิถีพิถัน ตั้งแตการเลือกลักษณะงวง การ
นวดงวง การทําความสะอาดงวง การเคี่ยวน้ําตาล 
การใช เกรียงขูดจากกระทะ การเทใสภาชนะ 
ประกอบกับการผลิ ต เ พ่ือการค า  ทํ า ใหมี การ
ปรับเปลี่ยนวิธีการผลิตตามยุคสมัยใหไดน้ําตาลที่มี
ปริมาณข้ึน ดวยการผสมแปูง กากน้ําตาลหรือน้ําตาล
ทราย เพ่ือเพ่ิมปริมาณและลดตนทุนการผลิต รวมถึง
ชวยใหน้ําตาลไมคืนตัวเร็วเกินไป ใสสารฟอกขาว
เพ่ือใหไดน้ําตาลสีขาวนวลนากิน (มาโนชญ์ โรจนสิริ, 
2548) สงผลใหประชาชนโดยเฉพาะเยาวชนรุนใหม
ไมนิยมสืบทอดอาชีพนี้ ไมเป็นที่นิยมของคนทั่วไป ทํา
ใหอาชีพการผลิตน้ําตาลมะพราวกําลังลดนอยลงไป
เป็นอันมาก 

 ทิศทางในการพัฒนาระบบเศรษฐกิจทั้งใน
ระดับจุลภาคและระดับมหภาคในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 11 ที่เนนการ
พัฒนาตอเนื่องจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ ฉบับที่ 8-10 โดยเนนการนําภูมิคุมกันที่มีอยู 
พรอมทั้งเรงสรางภูมิคุมกันในประเทศใหเขมแข็งขึ้น 
เพ่ือเตรียมความพรอมคน สังคม และระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศใหสามารถปรับตัวรองรับผลกระทบจาก
การเปลี่ยนแปลงไดอยางเหมาะสม ใหความสําคัญกับ

การพัฒนาคนและสังคมไทยใหมีคุณภาพ มีโอกาส
เขาถึงทรัพยากร และไดรับประโยชน์จากการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมอยางเป็นธรรม รวมทั้งสราง
โอกาสทางเศรษฐกิจดวยฐานความรู  เทคโนโลยี 
นวัตกรรม และความคิดสรางสรรค์ บนพ้ืนฐานการ
ผลิตและการบริ โภคที่ เป็นมิตรตอสิ่ งแวดลอม 
ขณะเดียวกัน ตองบริหารจัดการแผนพัฒนาฯ ใหบัง
เกิดผลในทางปฏิบัติไดอยางเป็นรูปธรรม ภายใต
หลักการพัฒนาพ้ืนที่ภารกิจ และการมีสวนรวมของ
ทุกภาคสวนในสังคมไทย ซึ่งจะนําไปสูการพัฒนาเพ่ือ
ประโยชน์สุขที่ยั่งยืนของสังคมไทยตามหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง (สํานักงานโครงการพัฒนา
แหงสหประชาชาติประจําประเทศไทย, 2553) การ
สงเสริมใหประชาชนในประเทศดําเนินวิถีชีวิตตาม
หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงจึงเป็นภารกิจสําคัญที่
ตองดําเนินการโดยเรงดวนเพ่ือใหประชาชนสามารถ
ประกอบอาชีพและดําเนินชีวิตในสังคมไดอยางเป็น
สุขและยั่งยืน 

 จังหวัดสมุทรสงครามเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีความ
พรอมต อการ พัฒนาภาคเศรษฐกิจและสั งคม 
เนื่องจากเป็นจังหวัดที่มีภูมิประเทศที่อุดมสมบูรณ์ มี
สินคาเศรษฐกิจขึ้นชื่อของตนเอง และอยูใกลกับเมือง
หลวง ทําใหการสงเสริมจากภาครัฐเป็นไปไดอยาง
รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ประกอบกับเป็นจังหวัดที่
มีตนมะพราวเป็นพืชพ้ืนเมือง ชาวบานสวนใหญ
ประกอบอาชีพปาดงวงมะพราวเพ่ือนําน้ําตาลมา
เคี่ยวใหเป็นน้ําตาลมะพราว มีความเหมาะสมในการ
นํามาประกอบอาหารและขนมไทย เนื่องจากให
รสชาติหวาน หอม มัน แตกตางจากรสชาติหวานของ
น้ําตาลชนิดอ่ืน และพัฒนาเป็นสินคาประจําตําบล
จําหนายแกนักทองเที่ยวและประชาชนทั่วไปใน
บริเวณใกลเคียง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเหลานี้ให
เป็นที่ตองการของตลาด สามารถเลี้ ยงชีพของ
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ชาวบานในทองถิ่นไดอยางพอเพียง จึงนับวาเป็นการ
เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ์ในชุมชน สรางความ
รวมมือและกระจายรายไดใหแกสมาชิกของชุมชน 
เกิดความรัก ความสามัคคี สอดคลองกับแนวคิดตาม
หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไดอยางเหมาะสม แต
ประชาชนสวนใหญประกอบอาชีพเพ่ือเลี้ยงปากทอง
เป็นสําคัญ (จิตติชัย พันธ์มาลี, 2548) ขาดการบูรณา
การความรู และหลักการดํ า เนินชี วิ ตที่ ช วย ให
ประชาชนและคนรุนใหมในพ้ืนที่สามารถสรางอาชีพ
จากผลิตภัณฑ์ในชุมชน และสามารถดํารงชีพไดอยาง
ยั่งยืน ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษากระบวนการในการ
สร า งอาชีพจากผลิตภัณฑ์ ในท องถิ่ นที่ ช วย ให
ประชาชนสามารถสรางเป็นอาชีพหลักของตนเอง
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไดอยางเหมาะสม  
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษากระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู
ของชุมชนในการสรางผลิตภัณฑ์จากวัสดุในทองถิ่น 
ชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 

 2. เพ่ือกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสําหรับ
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุในทองถิ่นชุมชนลาดใหญ อําเภอ
เมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 

 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 การดําเนินการวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งมีรายละเอียด
ดังนี้ 
 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก 

 กลุมผูใหขอมูลหลักในครั้งนี้จําแนกออกเป็น 2 
กลุม ประกอบดวย 

 1. ชาวบานที่ประกอบอาชีพปาดงวงมะพราว
ในชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 
และสนใจเขารวมกลุมการสรางผลิตภัณฑ์จากวัสดุใน
ชุมชน จํานวน 15 คน จาก 15 ครัวเรือน 

 2. เจาหนาที่สนับสนุนจากหนวยงานของรัฐ 
ไดแก ผูใหญบาน ผูนําชุมชน องค์การบริหารสวน
ตําบล และผูประสานงานดานพัฒนาชุมชน ที่
ปฏิบัติงานอยูในชุมชน จํานวน 5 คน 

 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 ประเด็นในการสนทนากลุม (Focus Group 

Discussion) ผูที่มีสวนเกี่ยวของกับการสราง
ผลิตภัณฑ์ใหมในชุมชน 

 ขั้นตอนด าเนินการวิจัย 

 1. วิเคราะห์และสังเคราะห์ขอมูลเบื้องตนจาก
การประกอบอาชีพและการจําหนายผลิตภัณฑ์ใน
ชุมชน โดยวิเคราะห์จากปัจจัยนําเขา ไดแก แรงงาน 
(Man) เงินทุนและเงินหมุนเวียน (Money) 

กระบวนการบริหารจัดการ (Method) และวัสดุ
อุปกรณ์และเทคโนโลยี (Material/Machine) รวมถึง
ผลผลิต ปัญหาและอุปสรรค และแนวทางการพัฒนา
ทีผ่านมา 
 2. พัฒนาและออกแบบเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมขอมูล ไดแก ประเด็นในการสนทนากลุม
สําหรับการสนทนากลุมผูที่มีสวนเกี่ยวของกับการ
สรางผลิตภัณฑ์ใหมในชุมชน จํานวน 20 คน 
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 3. นํ าประ เด็ นคํ าถามที่ พัฒนาขึ้ น ไป ให
ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด จํานวน 3 ทาน ตรวจสอบ
ความเหมาะสมของขอคําถาม และนําขอเสนอแนะ
มาปรับปรุงประเด็นคําถามใหชัดเจนมากข้ึน  
 4. วางแผนดําเนินการสนทนากลุม โดยใช
เทคนิคชุมชนนักปฏิบัติ ที่กําหนดใหผูวิจัยทําหนาที่
เป็นผูอํานวยความสะดวกของกลุม (คุณอํานวย) เพ่ือ
กําหนดประเด็นคําถามและกระตุนใหผู ใหขอมูล
แลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกันตามประเด็นที่กําหนด และ
มีการจดบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร โดยสรุปผลการ
จดบันทึกใหกลุมตัวอยางยืนยันขอมูลอีกครั้งหนึ่งใน
แตละประเด็น 

 5. ติดตอประสานงานกับผูนําชุมชนเพ่ือนัด
หมายสนทนากลุมกับกลุมตัวอยางที่เก่ียวของ 
 6. ดําเนินการสนทนากลุม โดยผูวิจัยชี้แจง
วัตถุประสงค์และประเด็นที่จะแลกเปลี่ยนเรียนรู
รวมกันใหกับสมาชิกทราบ และสนทนากลุมไปตาม
ประเด็นที่กําหนดจนครบถวน ในแตละประเด็นของ
การแลกเปลี่ยนเรียนรู  ผูจดบันทึกจะสรุปผลการ
แลกเปลี่ยนเรียนรูเพ่ือใหสมาชิกยืนยันความถูกตอง
ของขอมูลอีกครั้งหนึ่งทุกประเด็น 

 7. นําขอมูลจากการสนทนากลุมมาตีความ
และสรุปเป็นประเด็น และจัดทํารายงานขอมูลที่ได
จากการสนทนากลุม 

 8. คัดเลือกและออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัสดุ
ในชุมชนที่มีลักษณะนาสนใจ สามารถนํามาเป็น
ผลิตภัณฑ์ตัวอยางในการออกแบบกลยุทธ์ทาง
การตลาด 

 9. กําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดและเขียน
แผนการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ์จากวัสดุในทองถิ่น
ชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 

 10. ผลิตสินคาตัวอย างและนําไปทดลอง
จําหนายในพ้ืนที่ทองเที่ยวและดําเนินการตาม
แผนการตลาดที่กําหนดขึ้น 

 11. ประเมินผลความสําเร็จการดําเนินงานตาม
แผนการตลาดที่พัฒนาขึ้น 

 

สรุปผลการวิจัย 

 1. กระบวนการแลกเปลี่ ยนเรียนรู้ ของ
ชาวบ้านชุมชนลาดใหญ่ อ าเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสงคราม 

 การแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางสมาชิกชุมชน
และเจาหนาที่สนับสนุนจากหนวยงานของรัฐ เป็น
กระบวนการในการศึกษาขอมูลของชุมชน เปูาหมาย 
และความตองการของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากวัสดุในทองถิ่นที่ชุมชนสามารถนําไปสรางรายได
อยางยั่งยืนได โดยผูวิจัยใชเทคนิคการมีสวนรวมมาใช
ในการลงพ้ืนที่ ดังนี้ 
   1.1 สรางความคุนเคยกับชุมชน ผูวิจัย
เยี่ยมชมและสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับลักษณะการ
ดําเนินชีวิตของชาวบานชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง 
จังหวัดสมุทรสงคราม 

   1.2 กําหนดประเด็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู 
โดยผูวิจัยศึกษาขอมูลเบื้องตนของชุมชนเพ่ือใหได
ขอมูลที่เป็นประโยชน์ตอการกําหนดประเด็น โดย
ศึกษาถึงลักษณะโดยทั่วไปของชุมชน สภาพพ้ืนที่ 
การดําเนินชีวิต วัฒนธรรม จํานวนประชากร รายได 
และสภาพเศรษฐกิจในพ้ืนที่ชุมชน และระบบการ
แลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกันของชุมชน  
   1.3 จัดเตรียมการสนทนาแลกเปลี่ยน
เรียนรูรวมกันของสมาชิกชุมชน ใชการประชุมแบบวง
ลอม ไมมีการกําหนดประธาน โดยกําหนดใหสมาชิก
ทุกคนไดพูดและแสดงความรูสึกของตนอยางเป็น
กันเอง 
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   1.4 ผูวิจัยใชคําถามในการกระตุนใหเกิด
การแลกเปลี่ยนเรียนรูอยางสรางสรรค์ กําหนดกติกา
ในการพูด ใหรูจักการรอคอยในการแสดงความรูสึก 
ไมพูดแทรก นําเสนอขอเท็จจริง ไมพูดกระทบ    กระ
เทียบ และใชประสบการณ์ของแตละบุคคลเป็นขอมูล
ที่ใหประโยชน์ตอการแลกเปลี่ยนเรียนรู 
   1.5 ผูชวยนักวิจัยจดบันทึกตามประเด็น
การแลกเปลี่ยนเรียนรู โดยใชเทคนิคการสรุปผลและ
ยืนยันขอมูลกับสมาชิกเมื่อจบการพูดคุยในแตละ
ประเด็น ชวยยกคุณคาของการแลกเปลี่ยนเรียนรูใหมี
ความสําคัญมากยิ่งขึ้น 

 ผลการแลกเปลี่ยนเรียนรูของชาวบานชุมชน
ลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม พบวา 
อาชีพหลักของชาวบานชุมชนคือ ชาวสวน นิยมปลูก
ตนมะพราวซึ่งเป็นพืชที่สามารถปลูกไดงาย และมี
ผลผลิตตลอดปี เนื่องจากมีน้ําไหลผานจากแมน้ําสาย
หลักตลอดปี รายไดของชาวบานมีรายไดประมาณ 
80,000 – 150,000 บาท/ครัวเรือน/ปี ผลผลิตจาก
ครัวเรือนเป็นการปลูกเพ่ือการขาย มีพอคามารับซื้อ
จากชุมชนทั้งมะพราวสดและผลิตภัณฑ์น้ํ าตาล
มะพราว แตเนื่องจากน้ําตาลมะพราวที่ผลิตขึ้นเพ่ือ
การประกอบอาหารมีขนาดใหญและกระบวนการ
ผลิตหลายขั้นตอนตามกระบวนการผลิตที่มาแตเดิม 
ทําใหขายปลีกไดจํานวนนอย 

 กระบวนการผลิตเป็นการผลิตเนนการผลิตใน
ครัวเรือน ซึ่งหัวหนาชุมชนพยายามรวมกลุมเพ่ือผลิต
และออกจําหนายในตลาดชุมชน แตเป็นการรวมกลุม
แบบหลวมๆ ไมมีรูปแบบและการบริหารจัดการที่เป็น
ระบบ ทําใหไมสามารถรวมกลุมไดอยางยั่งยืน รวมถึง
เกิดปัญหาในการจัดสรรเงินลงทุนและรายไดจากการ
จําหนาย สงผลใหชาวบานคอยๆ ถอนตัวในการ
รวมกลุมออกไป จนในปัจจุบันไมมีการรวมกลุมเพ่ือ
ผลิตสินคาในนามของชุมชนแลว 

 นอกจากนี้  เจาหนาที่ภาครัฐไดสงเสริมให
ชาวบานทําอาชีพเสริมอ่ืนๆ ตามศักยภาพของสมาชิก
ในชุมชน แตยังไมสามารถสรางอาชีพเสริมที่สามารถ
สรางรายไดใหกับชาวบานอยางจริงจัง ผูนําชุมชนให
ความชวยเหลือดานการประสานงานกับเจาหนาที่รัฐ
ในการหาตลาดจัดจําหนายและชองทางจําหนาย
สินคาชุมชน แตผลิตภัณฑ์ที่จัดจําหนายจะตองเป็น
สินคาระดับชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นตัวแทนของ
ชุมชน แตเมื่อไมสามารถสรางความรวมมือระหวาง
ชุมชนได ทําใหไมสามารถสรางผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ
และเป็นตัวแทนของชุมชนเพ่ือจัดจําหนายเทียบเคียง
กับผลิตภัณฑ์ของชุมชนอื่นๆ ไดอยางเป็นรูปธรรม 

  
 2. ผลการแลก เปลี่ ยน เ รี ยนรู้ ด้ านการ
วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 

การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดเป็นการ
วิเคราะห์ลักษณะและพฤติกรรมของกลุมลูกคา
เปูาหมาย โดยทําการวิเคราะห์สถานการณ์ไดดังนี้ 
 1. สภาพแวดล้อมทางประชากรศาสตร์ 
   1.1 ประชากรที่เป็นนักทองเที่ยวมีจํานวน
เพ่ิมมากขึ้น ทําใหมีความตองการสินคามากขึ้น
ตามลําดับ การบริหารจัดการสินคาตองสอดคลองกับ
ความตองการของประชากรที่มีความตองการมากข้ึน 

   1.2 ประชากรที่เป็นนักทองเที่ยวสวนใหญ
มีการศึกษาในระดับสูง มีอาชีพและรายไดสูง ทําให
ประชากรสวนใหญมีอํานาจในการเลือกซื้อสินคามาก
ขึ้น แตกลุมลูกคาเหลานี้จะมีความสามารถในการ
พิจารณาเลือกซ้ือสินคามากข้ึนดวย 

 2. สภาพแวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรม 

   2.1สังคมปัจจุบันมีขนาดใหญขึ้น รูปแบบ
การบริโภคมีรูปแบบเปลี่ยนแปลงไป เนนการบริโภค
สินคาสําเร็จรูป หาไดงายในทองตลาด ไมนิยม
ประกอบอาหารเอง  
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   2.2 วัฒนธรรมการบริโภคของประชากรมี
ความแตกตางจากเดิม เลือกใชสินคาที่มีคุณภาพ 
ราคาไมแพง 
 3. สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ 

   3.1 ประชากรในพ้ืนที่จํ านวนหนึ่ งยั ง
ประสบภาวะวางงาน ทําใหตองการบริโภคสินคาที่มี
ราคาถูก ไมเกินกําลังซื้อสวนบุคคล 

   3.2ภาวะเศรษฐกิจถดถอย เนื่ องดวย
ปัญหาความขัดแยงทางการเมือง สงผลใหโอกาส
ทางการตลาดมีนอย 

 4. สภาพแวดล้อมทางเทคโนโลยี  การผลิต
สินคาในปัจจุบันใช เทคโนโลยีในการผลิตใหได
มาตรฐานและสามารถควบคุมคุณภาพได ใชแรงงาน
จํานวนนอย แตไดผลผลิตจํานวนมาก 

 5. สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ  วัสดุ ใน
ทองถิ่นทําใหเกิดปัญหาสิ่งแวดลอม เนื่องจากเปลือก
มะพราวทําใหเกิดขยะทางธรรมชาติ ตองกําจัดดวย
การฝังกลบหรือเผาในกรณีที่มีจํานวนมาก สงผลให
ทําลายทัศนียภาพของชุมชน 

 6. การวิเคราะห์การแข่งขัน ผลิตภัณฑ์จาก
น้ําตาลมะพราวสวนใหญเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการ
บริโภคในครัวเรือน และมีการนําน้ําตาลมะพราวไปใช
ในการผลิตภัณฑ์สินคาประเภทของชํารวย แตยัง
พบวาของชํารวยในตลาดปัจจุบันที่มีหลากหลาย
ประเภทนั้นมีของชํารวยจากวัสดุธรรมชาติยังเป็น
ตลาดขนาดเล็ก ยังไมไดรับความนิยมมากนัก ซึ่ง
สามารถวิเคราะห์ตามกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย ดังนี้ 
คูแขงขันทางตรง มีผูประกอบการของชํารวยจาก
ธรรมชาติที่ไดรับความนิยมอยูในทองตลาด เชน 
กะลาใสเทียน เทียนสีรูปรางตางๆ คูแขงทางออม 
ของชํารวยในทองตลาดประเภทอ่ืนๆ มีจํานวนมาก มี
รูปลักษณ์หลากหลาย ทําใหลูกคามีทางเลือกในการ
บริโภคสินคาจํานวนมาก 

คูแขงขันใหม ตลาดน้ําตาลมะพราวยังเป็นตลาด
ขนาดเล็ก มีผูผลิตตามพ้ืนที่ ทําใหไมมีคูแขงในการ
ผลิตวัตถุดิบมากนัก 

   ลูกคา ลูกคามีทางเลือกในการบริโภคสินคา 
ชอบผลิตภัณฑ์ที่มีความแปลกใหม นาสนใจ และ
แตกตางจากสินคาอ่ืนๆ ตามทองตลาด และมีราคา
เหมาะสม 

   ผูจําหนายปัจจัยการผลิต วัตถุดิบที่นํามา
ผลิตเป็นวัสดุในทองถิ่น หาไดงาย และมีตนทุนการ
ผลิตต่ํา ทําใหมีขอไดเปรียบเหนือคูแขงที่ตองซื้อ
วัตถุดิบจากภายนอก 

 7. การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค ในภาวะ
ปัจจุบันสภาพเศรษฐกิจของประเทศไทยไมดีมากนัก 
ทําใหประชาชนลดการบริโภคสินคาฟุุมเฟือย เลือก
ซื้อสินคาที่มีราคาถูกแตคุณภาพดี ใชเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อสินคามากขึ้น เพ่ือใหไดรับประโยชน์
คุมคากับเงินที่เสียไป  
 

 3. ผลการวิเคราะห์สถานการณ์ 
 จากการวิเคราะห์ปัจจัยและองค์ประกอบ
ตางๆ ทางการตลาด และนํามาเปรียบเทียบกับ
ผลิตภัณฑ์จากน้ําตาลมะพราวที่พัฒนาขึ้น ผูวิจัย
สามารถสรุปเป็นการวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์
จากน้ําตาลมะพราวไดดังนี้ 
 3.1 จุดแข็ง ไดแก 
   3.1.1 สินคาหาไดงายและสะดวกตอการ
นํามาใชงาน 

   3.1.2 เป็นสินคาที่สามารถผลิตไดเองใน
ชุมชน 

   3.1.3 สามารถนําวัสดุเหลือใชในชุมชน 
เชน กะลามะพร าว ทางมะพราว  มาเป็นวัสดุ
ประกอบตกแตงสินคา ใชวัสดุในชุมชนอยางคุมคา 
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   3.1.4 มีตนทุนในการผลิตนอย แตสามารถ
ตั้งราคาขายไดสูง 
   3.1.5 มีแรงงานภายในชุมชน สามารถทํา
เป็นอาชีพเสริมของแมบานได  
   3.1.6 ชุมชนมีความเขมแข็ ง  สามัคคี 
สามารถใชเวลาวางจากการทํางานประจําในการผลิต 
และสามารถผลิตรวมกันในนามชุมชนได 
 3.2  จุดออน ไดแก 
   3.2.2 มีกระบวนการผลิตที่ ยั ง ไม เป็น
มาตรฐาน ไมมีเครื่องจักรในการผลิต 

   3.2.3 เป็นสินคาที่ไดจากธรรมชาติ อาจมี
การเปลี่ยนแปลงรูปลักษณ์หากไดรับผลกระทบจาก
ธรรมชาติ เชน ความชื้น ฝน ความรอน 

 3.3 โอกาส ไดแก 
   3.3.1 เป็นสินคาที่มีการคิดคนใหม ยังไมมี
คูแขงขันในตลาด 

   3.3.2 เป็นสินคาที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ 
มีความแตกตางจากสินคาโรงงานทั่วไป 

   3.3.3 ผูบริ โภคในปัจจุบันนิยมบริ โภค
สินคาจากธรรมชาติมากขึ้น  
   3.3.4 รูปลักษณ์ของสินคามีความเป็น
เอกลักษณ์ แตกตางจากสินคาอ่ืนๆ เป็นที่นาสนใจ
ของผูบริโภค 

 3.4 อุปสรรค ไดแก 
   3.4.1 สมาชิกในชุมชนยังขาดความรูความ
เขาใจดานการเพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ์และการ
ประกอบธุรกิจ 

   3.4.2 ชองทางการจัดจําหนายสินคามีนอย 
เนื่องจากตองใชเครือขายใกลเคียง ขาดทุนทรัพย์ใน
การขนสงสินคาเพื่อจําหนายในพ้ืนที่หางไกล 

   3.4.3 เป็นสินคาที่ยังไมเป็นที่รูจักในวง
กวาง เพราะเป็นสินคาใหม 
 

 4. แผนกลยุทธ์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์จาก
วัสดุในชุมชนชาวบ้านชุมชนลาดใหญ่ อ าเภอเมือง 
จังหวัดสมุทรสงคราม 

 ผลิตภัณฑ์ที่ชาวบานชุมชนลาดใหญ อําเภอ
เมือง จังหวัดสมุทรสงคราม นํามาพัฒนาเพ่ือสราง
รายได ไดแก น้ําตาลมะพราวกอนเล็ก บรรจุภัณฑ์
น้ํ าตาลมะพราว กระเชาผลิตภัณฑ์จากเปลือก
มะพราว และของชํารวยจากน้ําตาลมะพราว เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถเป็นอาชีพหลักและอาชีพเสริม
ของชุมชนและสามารถผลิตไดอยางยั่งยืน คํานึงถึง
ความเป็นไปไดในการจัดจําหนาย มีเปูาหมายในการ
จัดจําหนายชัดเจน โดยวิเคราะห์สภาพแวดลอม
ภายนอกหรือสภาพแวดลอมมหภาค และสวนแบง
ทางการตลาดที่มีอยูในปัจจุบัน เพ่ือนํามาออกแบบ
กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ ซึ่ งกําหนด
แผนการปฏิบัติงานไวเป็นระยะสั้นและระยะยาวเป็น
ระยะเวลา 5 ปี กําหนดตําแหนงทางการตลาดใหกับ
ผลิตภัณฑ์ คือ เป็นตัวแทนของคําขอบคุณที่แสดง
ความรัก ความหอมหวานและมีคุณคา  ดั งนั้น       
กลยุทธ์ทางการตลาดที่พัฒนาขึ้นแบงออกเป็น 4 ดาน
ใหญๆ ไดแก 
 4.1 ดานผลิตภัณฑ์ (Product) ผลิตภัณฑ์
ประเภทของชํารวยจากน้ําตาลมะพราวที่นําสูตลาด
เป็นสินคาที่มีการปรับปรุงขนาดจากน้ําตาลกอน
ขนาดใหญใหมีขนาดเล็กลง มีรูปรางสวยงาม เพ่ือเพ่ิม
มูลคาใหกับน้ําตาลมะพราว โดยมีลักษณะดังนี้ 
   4.1.1 ผลิตภัณฑ์หลักมีประโยชน์ตอการ
บริโภค ใชในการประกอบอาหาร เป็นน้ําตาลจาก
ธรรมชาติที่สามารถนําไปประกอบอาหารคาวและ
หวานได  
   4.1.2 ของชํารวยจากน้ําตาลมะพราวเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ ไมเสียประโยชน์ ผู ไดรับสามารถนํา
ผลิตภัณฑ์ ไปใช ในการประกอบอาหารได จริ ง 



ISSN 2228-9453 Journal of Behavioral Science for Development   Vol.7  No.1   January 2015 Pag e | 289 

วารสารพฤตกิรรมศาสตร์เพ่ือการพฒันา   ปีท่ี 7   ฉบบัท่ี 1   มกราคม 2558      ลขิสทิธ์ิโดย สถาบนัวิจยัพฤตกิรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

เนื่องจากน้ําตาลมะพราวมีคุณสมบัติในการเก็บรักษา
ไดนาน 

   4.1.3 ลูกคาไดรับบริการดานขอมูลเกี่ยว
กันผลิตภัณฑ์หลังจากการขาย สินคามีขอมูลการใช
งาน ขอมูลเกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ์ เพ่ือใหลูกคาที่มี
ความตองการสอบถามหรือตองการคําแนะนํา
สามารถติดตอกับผูผลิตเพ่ือสอบถามขอมูลไดทันที 
 4.2 ดานราคา (Price) การกําหนดราคา
จําเป็นตองกําหนดตําแหนงของผลิตภัณฑ์ใหชัดเจน 
เพ่ือใหสอดคลองกับราคาของผลิตภัณฑ์ โดยกําหนด
ราคาผลิตภัณฑ์ไมใหมีราคาสูงเกินไป และไมต่ํามาก
เกินไป ปัจจัยในการกําหนดราคา ประกอบดวย 

   4.2.1 กลยุทธ์ด านราคาของคู แข งขัน 
ศึกษาโครงสรางราคาของผลิตภัณฑ์คูแขงขันใหมาก
ที่สุด 

   4.2.2 กําหนดจุดเดนของผลิตภัณฑ์ที่เป็น
ขอแตกตางจากผลิตภัณฑ์อ่ืน เพ่ือสรางจุดเดนของ
ผลิตภัณฑ์ใหเป็นที่สนใจของลูกคา  
   4.2.3 การรับรูคุณคาของผลิตภัณฑ์จาก
ลูกคา เพ่ือใหสามารถกําหนดคุณคาของสินคาได
ตามที่ลูกคาตองการ ชวยใหเกิดการสรางภาพลักษณ์
ที่ดี และสงเสริมการมีจรรยาบรรณในการดําเนิน
ธุรกิจ 

 4.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) เนน
การขายทางอินเทอร์เน็ต และการเปิดตัวกับราน
ถายภาพแตงงาน รานขายของชํารวย และผูประกอบ 
การที่รับจัดพิธีมงคลสมรส ภายในจังหวัดสมุทร 
สงคราม และเมื่อเป็นที่นิยมของผูบริโภคแลวจึงขยาย
ฐานลูกคาไปยังจังหวัดใกลเคียง เมื่อมีผูรูจักมากขึ้นจึง
สามารถกระจายสินคาไปยังจังหวัดที่หางไกลได 
นอกจากนี้  
 4.4  ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

ประสานงานเพ่ือขอนําสินคาไปจัดแสดงในงานแสดง

สินคาของจังหวัด เชน OTOP และจัดทําเว็บไซต์
ประชาสัมพันธ์สินคา เนนการนําเสนอรูปลักษณ์ การ
ออกแบบ สีสัน ที่ตรงตามความตองการของลูกคา 
เพ่ือสรางความแปลกใหมและดึงดูดใจลูกคามากขึ้น 
นอกจากนี้  ผู ผ ลิ ตต องจัดส งข าวสาร เกี่ ย วกับ
ผลิตภัณฑ์และบริการใหกับลูกคาอยางตอเนื่อง มีการ
พัฒนาสินคาในรูปลักษณ์ใหมๆ นําเสนอใหแก
ผู ป ร ะ ก อ บ ก า ร  จั ด ทํ า ส ว น ล ด พิ เ ศ ษ ใ ห กั บ
ผูประกอบการที่รับจัดจําหนายสินคา และจัดทํา
สินคาพิเศษแจกใหแกผูประกอบการหรือลูกคาที่
ติดตอขอจัดจําหนายไดทดลองเป็นกรณีพิเศษอีกดวย 

 4.5  ดานอื่นๆ ไดแก 
   4.5.1 ดานการผลิต สมาชิกชุมชนมีการ
จัดสรรหนาที่ ในการดําเนินงาน และรวมกันวาง
แผนการผลิต การจัดการวัตถุดิบที่ดี การตรวจสอบ
ควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์  มีจํ านวนแรงงานที่
เพียงพอและเครื่องมือที่เพียงพอกับรายการสินคาสั่ง
ลวงหนา 
   4.5.2 ดานการเงิน สมาชิกชุมชนรวมกัน
จัดสรรเงินทุนหมุนเวียน โดยทําเรื่องขอยืมเงินลงทุน
จากองค์การบริหารสวนตําบลที่มี งบประมาณ
สนับสนุนการสรางอาชีพของชุมชน และมีแผนงานใน
การคืนเงินเป็นงวดๆ รวมถึงดอกเบี้ยตามที่ตกลง 
นอกจากนี้ มีการจัดสรรเงินกําไร การจัดทําบัญชี 
และชี้แจงบัญชีในการประชุมรายสัปดาห์เพ่ือใหเกิด
ความโปรงใส 

   4.5.3 ดานทรัพยากรมนุษย์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์มีจํานวนสมาชิกชุมชนเขารวมเพียงพอ โดย
มีการจัดอบรมใหความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหกับสมาชิกในทุกหนาที่ และมีการจัดสรรเงินกําไร
อยางยุติธรรมในรูปแบบหุน ทําใหไมมีความขัดแยงใน
การดําเนินงานและมีการจูงใจที่ดี  
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   4.5.4 ดานการดําเนินงานภายใตหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ชุมชนสามารถสรางบรรจุ
ภัณฑ์และผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือใชในชุมชน ซึ่งวัสดุ
เหลานี้เป็นผลผลิตทางการเกษตรที่มีตลอดปี ทําใหไม
ตองหาวัสดุจากนอกชุมชน สามารถผลิตไดคราวละ
มากๆ และมีตนทุนในการผลิตต่ํา 
   4.5.5 ดานการ เ พ่ิมรายได  ผลิตภัณฑ์
น้ําตาลกอนเล็กมีขนาดและรูปลักษณ์ที่หลากหลาย มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว สามารถดึงดูดใจลูกคาดวย ภูมิ
ปัญญาทองถิ่น รวมถึงเขารวมแสดงสินคาในงาน
แสดงสินคาของจังหวัด ชวยขยายฐานลูกคา และ
ประชาสัมพันธ์ผานอินเทอร์เน็ต ทําใหเป็นที่รูจักของ
นักทองเที่ยวมากขึ้น เป็นการสรางชองทางการจัด
จําหนายที่ไดประโยชน์ตอชุมชน 

   4.5.6 ด านทรั พยากร ธ ร รมช าติ แล ะ
พลังงาน ไดแก ไฟฟูา ประปา น้ํามันเชื้อเพลิง ที่ใชใน
การผลิต และการซอมแซมอุปกรณ์หรือเครื่องมือที่
เกาหรือชํารุดใหมีสภาพดีแลวนํากลับมาใชใหม 
สามารถนําผลิตภัณฑ์ที่ไมไดคุณภาพมาดัดแปลงหรือ
แปรรูปใหมได ทําใหไมสิ้นเปลืองวัสดุในการผลิต และ
ใชวัตถุดิบอยางคุมคา สามารถนําทรัพยากรที่มีอยูใน
ทองถิ่นมาใชในการผลิตอยางคุมคาและยั่งยืน ใช
ทรัพยากรที่มีอยูอยางรอบคอบและเกิดประโยชน์
สูงสุด ไมกอใหเกิดผลกระทบเสียหายตอสิ่งแวดลอม  
จากแผนกลยุทธ์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์จากวัสดุใน
ชุมชนชาวบานชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสงคราม ที่มีการดําเนินงานตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง สามารถสรุปการเชื่อมโยงการ
ดําเนินงานไดดังตารางท่ี 1 

 

 

 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

  1. การเรียนรู้ร่วมกันของสมาชิกชุมชนลาด
ใหญ่ อ าเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 

 จากกระบวนการเรียนรูรวมกันของสมาชิก
ชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม 
พบวา  สมาชิกมีความสัมพันธ์ที่ ดีตอกัน มีการ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นดวยการระดมความคิด 
สามารถหาขอสรุปจากประเด็นที่แลกเปลี่ยนเรียนรู 
และรางเป็นแนวทางในการกําหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ์ไดอยางเหมาะสม ซึ่งผลจาก
การกํ าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเป็นผลจาก
ประสบการณ์ตรงของสมาชิก สมาชิกใหความสนใจ 
กลาแสดงออก ใชเหตุและผลพิจารณาขอไดเปรียบ
และขอดอยของผลิตภัณฑ์  วัสดุ เหลื อใช  และ
กระบวนการผลิตที่อยูบนฐานของความเป็นไปไดใน
การผลิต สามารถรวมรวบขอมูลเพ่ือหาคําตอบ 
แกปัญหาและสรางองค์ความรูของชุมชนไดดวย
ตนเอง มีการประสานความร วมมือกับบุคคล 
ภายนอกชุมชนเพ่ือประสานประโยชน์ตอการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งจําเป็นตองไดรับความไววางใจกัน
ระหวางสมาชิกที่เขารวมแลกเปลี่ยนเรียนรู สมาชิก
ทุกคนรวมกันสนทนาและดําเนินกิจกรรมการสราง
ความรู สอดคลองกับแนวคิดของ Senge (1994) ที่
กลาววา สมาชิกในทีมตองมีความไววางใจกันในการ
ปฏิบัติงาน มีการเรียนรูที่จะพูดคุยกันอยางเป็นมิตร 
และมีการพัฒนาความรูสึกผูกพันรวมกันในทีม 
นอกจากนี้ Zarraga และ Garrca-Falcon (2003) 
ไดกลาววา ปัจจัยที่สนับสนุนการจัดการความรูที่ดี 
คือ การสนทนา ซึ่งชวยใหเกิดการสรางความรู การ
ถายโอนความรู และการผสมผสานความรูในทีม  
 การสรางบรรยากาศการแลกเปลี่ยนเรียนรูที่
เอ้ืออํานวยตอการสรางความรูของชุมชนดวยการ
สนทนาในพ้ืนที่ ใชสถานที่ที่สมาชิกทุกคนรูสึกคุนเคย 
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เป็นกันเอง ไม เกิดความเครียดและไมตองเป็น
ทางการ ชวยใหสมาชิกเกิดความรูสึกผอนคลาย 
รวมถึงจัดเตรียมขอมูลจากการศึกษาขอมูลเบื้องตน
ใหกับสมาชิก ชวยใหสมาชิกเกิดแรงจูงใจที่รวมกัน
แกปัญหาและหาแนวทางที่เป็นประโยชน์กับชุมชน 
สอดคลองกับ บุญสง หาญพานิช (2546) ที่พบวา 
การแลกเปลี่ยนเรียนรูที่ดีควรมีการอํานวยความ
สะดวกในการบริการ ทั้งดานสถานที่ เครื่องมือ ทั้ง
จากภายในและภายนอกในการจัดทําโครงการ การ
ทดลอง การวิจัย และกิจกรรมความรูตางๆ 

 2. การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด 

 สมาชิกชุมชนสามารถรวมกําหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดไดตามประเด็นที่กําหนด ในดานเนื้อหา
สาระสําคัญ วิธีการ การวิเคราะห์สภาพ แวดลอม 
การกําหนดกลุมเปูาหมาย วัตถุประสงค์ ความเป็นไป
ได และขั้นตอนการผลิตอยางละเอียด ทําใหกําหนด
กลยุทธ์ทางการตลาดไดถูกตองและสอดคลองกับ

ความเป็ นจริ งของตลาดบนรากฐานของการ
ดําเนินงานตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่
สงเสริมใหใชผลิตภัณฑ์ในทองถิ่นมาพัฒนาเป็นสินคา
ที่สามารถสรางรายไดใหกับครัวเรือนอยางยั่งยืน มี
การนําเสนอที่เป็นขั้นตอน และถายทอดกระบวนการ
ผลิตรวมกันไดอยางมีประสิทธิภาพเนื่องจากสมาชิก
ชุมชนเกิดการเรียนรูรวมกันในการเขารวมกิจกรรม
ตางๆ เป็นการเรียนรูจากประสบการณ์ของกันและ
กัน สอดคลองกับหลักการเรียนรูรวมกันของ วรา
ภรณ์ ตระกูลสฤษดิ์ (2545) ที่กลาววา การเรียนรูเป็น
ทีมจะเกิดไดดีในชวงที่สมาชิกรวมกันทํางานเป็นทีม
จากการปฏิบัติรวมกัน มีการชวยเหลือเกื้อกูล เรียนรู 
แบงปันความรูและประสบการณ์ที่ดีรวมกัน และจาก
งานวิจัยของสายพิน สีหรักษ์  (2551) ที่พบว า 
รูปแบบการเรียนตามหลักการเรียนรู เป็นทีมชวย
เสริมสรางทักษะการเรียนรูเป็นทีมของผูเรียนไดเป็น
อยางดี 

 

ตารางท่ี 1 การเชื่อมโยงการดําเนินงานตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ผลิตภัณฑ ์ พอประมาณ มีเหตุผล ภูมิคุ้มกนั ความรู้ คุณธรรม 

นํ้าตาลมะพราว
กอนเล็ก  

มีตนทุนต่ําในการ
ประกอบธุรกิจ 

มีเปูาหมายท่ีชัดเจนใน
กําหนดผลิตภัณฑ์เพื่อให
ขายไดงายและเพิ่ม
มูลคาใหกับนํ้าตาล
มะพราว 

- มีเงินทุนสํารองใน
การประกอบธุรกิจ 
- มีการกระจาย
สินคาในหลายระดับ 

เป็นตนแบบในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
วัสดุในชุมชน 

ผลิตภัณฑ์ไมสงผล
กระทบตอ
สิ่งแวดลอม 
ผูบริโภคไดรับ
ประโยชน์จากน้ําตาล
มะพราว 100% 

บรรจุภัณฑ์
นํ้าตาลมะพราว 

ใชวัสดุเหลือใช
ภายในชุมชน 

- ตอยอดการเพิ่มใหกับ
นํ้าตาลมะพราว 

- ดัดแปลงวัสดุทาง
ธรรมชาติใหเกิด
ประโยชน์สูงสุด           

มีกระบวนการในการ
พัฒนาตอยอด
ผลิตภัณฑ์ใหสามารถ
นําไปประกอบอาชีพ
ได 
 

มีระบบการผลิตท่ี
เป็นขั้นตอน แบบ
แผน เขาใจงาย 
สามารถ 

- นําเสนอสินคาท่ีมี
คุณภาพ 
- ใหขอมูลแกลูกคา
ดวยความจริงใจ 

กระเชา
ผลิตภัณฑ์จาก
เปลือกมะพราว
และของชํารวย
จากน้ําตาล
มะพราว 

ใชวัสดุท่ีมีอยูใน
ชุมชนมาสราง
เป็นผลิตภัณฑ์
ใหม โดยใชตนทุน
ท่ีมีอยูในชุมชน 

- ดัดแปลงวัสดุท่ีไมมี
คุณคามาสรางมูลคา 
- ลดปริมาณขยะท่ีเกิด
จากวัสดุธรรมชาติ 

- เป็นสินคาท่ีมี
เอกลักษณ์ มี
รูปลักษณ์แปลกใหม 
- มีท่ีปรึกษาในการ
ใหคําแนะนําในการ
วางแผนทาง
การตลาด 

 มีกระบวนการ
เรียนรูเกี่ยวกับวิธีการ
ผลิตท่ีถูกตอง ใช
ทรัพยากรอยาง
คุมคา 

นําเสนอวิธีการใช
งานตามความเป็น
จริง 
เปิดเผยขอมูลแก
ลูกคาอยางถูกตอง 
ชัดเจน 



292 | Page  Journal of Behavioral Science for Development   Vol.7  No.1   January 2015 ISSN 2228-9453 

วารสารพฤตกิรรมศาสตร์เพ่ือการพฒันา ปีท่ี 7  ฉบบัท่ี 1 มกราคม 2558      ลขิสทิธ์ิโดย สถาบนัวิจยัพฤตกิรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

 3. ก า ร ด า เ นิ น ง า น ต า มหลั ก ป รั ชญ า
เศรษฐกิจพอเพียง 
 สมาชิกชุมชนยึดหลักปรั ชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงเป็นสํ าคัญในการกําหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาด โดยกําหนดขอบเขตพ้ืนฐานการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แบบรูจักพอ สมาชิกใชวัตถุดิบและวัสดุ
เ ห ลื อ ใ ช ใ น ชุ ม ช น ใ น ก า ร พั ฒ น า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ 
นอกเหนือจากการยังชีพในครัวเรือน โดยมองถึงการ
สรางคุณภาพชีวิตในสังคมปัจจุบันที่จําเป็นตองเพ่ิม
รายไดจากการยังชีพเพียงอยางเดียว ดวยการ
ชวยเหลือตนเอง ครอบครัว และสังคมที่สภาพ
เศรษฐกิจที่พอเพียง (สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2550) เนน
การปฏิบัติจริงจนเกิดความมั่ นใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ มีกระบวนการในการเตรียมคนใหมีความ
พรอมในการดําเนินงานเป็นการสรางภูมิคุมกันที่ดี
ใหกับบุคคลและชุมชน (คณะกรรมการการศึกษาขั้น
พ้ืนฐาน, 2553) 
 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

 1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
   1.1 กระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรูของ
ชุมชนสามารถนําไปเป็นตนแบบของชุมชนทั่วไปใน
การสรางความรูที่เป็นประโยชน์กับชุมชนทั้งในการ
พัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการดํารงชีวิตของสมาชิก
ชุมชน 

   1.2 กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิต ภัณฑ์
จากน้ําตาลมะพราว ที่มีการดําเนินการตามหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่
ส ามารถนํ า ไป เป็นแนวทางการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทอ่ืนๆ สําหรับชุมชนที่มี
ลักษณะใกลเคียงกัน 

   1.3 การดําเนินกิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากวัดสุในทองถิ่นสามารถเป็นแนวทางในการจัด
กิจกรรมเพ่ือพัฒนาบุคคลในดานความรูที่จําเป็นใน
การดํารงชีวิตและเสริมสรางทักษะชีวิตที่เหมาะสมกับ
ชุมชน 

 2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

   2 .1  การวิ จั ย ในครั้ งนี้ เป็นการศึกษา
กระบวนการในการแลกเปลี่ยนเรียนรูเพ่ือกําหนด กล
ยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ในชุมชนที่มีตนทุน
และความพรอมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงควรศึกษา
เพ่ิมเติมกับชุมชนที่มีความสนใจและมีลักษณะ
แตกตางจากชุมชนลาดใหญ อําเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสงคราม 

   2.2  การวิจัยในครั้งนี้เนนการแลก เปลี่ยน
เรียนรูของสมาชิกในชุมชนซึ่งเป็นขั้นตอนหนึ่งของ
กระบวนการจัดการความรู จึงควรมีการศึกษาถึง
กระบวนการอ่ืนๆ ของการจัดการความรูที่จะชวยให
เกิดการเรียนรูอยางเป็นพลวัตตอไป 
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